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Estudiante

1 Estado actual de conocimientos sobre el tema

1.1 Latransformacion digital

La Transformacion Digital se define como la adopcion de procesos y practicas de negocios para ayudar
a la organizacién a competir efectivamente en un mundo cada vez mas digital. La tecnologia es solo una
herramienta de la transformacién digital, en la cual la estrategia, la gestion del talento, la estructura
organizativa y el liderazgo son igualmente importantes. (Daneri Raffo, 2018).

Si bien la tecnologia es una de las herramientas de la transformacion, es hoy una certeza que las
organizaciones que alcanzan un mayor nivel de digitalizacion logran tasas de productividad y rentabilidad
superiores en comparacion con los competidores rezagados en este proceso (Slotnisky, 2016).

Sin embargo, esta transformacion digital no se ha arraigado totalmente en las Pymes para que puedan
aprovechar las ventajas sefialadas.

Segun una encuesta realizada en México, los duefios o gerentes de Pymes, como sucede en otros lugares
del mundo, son conscientes que la informacion oportuna y de calidad tiene un impacto positivo en la toma
de decisiones encaminadas a la creacion de estrategias empresariales que les ayude a lograr ventajas
competitivas. (Aguilar Talamante, 2018).

La informacién en muchas de estas empresas aun hoy es altamente descentralizada y la generaciéon de
datos sigue la misma linea: son un activo costoso, complejo de guardar y utilizado de manera aislada.

Ese mismo estudio resalto la necesidad de que las PYMES implementen sistemas contables flexibles y
sencillos, para que la gerencia pueda comprender su manejo y aprovechar la informacién que generan.



Esas aspiraciones se han ido concretando y hoy se advierte el uso cada vez mas generalizado de
sistemas ERP o0 softwares de planificacion de recursos empresariales en las pequefias y medianas
empresas.

Estos sistemas producen cambios en la funcién contable al centrarse en los procesos de negocio de las
organizaciones mas que en las funciones empresariales tradicionales (Aisemberg, 2022)

El mismo autor remarca que el software de planificacion de recursos empresariales (ERP) conlleva a la
concentracion de informacién de diversas areas de la compafiia, lo que facilita la centralizacion de ciertas
funciones que antes se descentralizaban. La centralizacion tipica de los sistemas ERP, requiere
simultdneamente la descentralizacién de los datos y de la informacidn que produce la empresa, de manera
gue los distintos usuarios del software puedan ingresar datos al sistema y obtener informes en tiempo
real.

El acceso en tiempo real a la informacién contable en toda la organizaciéon genera sinergias positivas al
reducir tareas duplicadas, facilitar respuestas rapidas en la toma de decisiones y proporcionar tiempo
adicional para dedicar a otras actividades.

En este escenario, los contadores que utilizan el ERP pueden enfocarse en la reduccién de las asimetrias
de informacién que persisten a pesar de la integracién del software de gestién, abordar riesgos como
contabilidades paralelas o posibles manipulaciones por parte de los usuarios, asi como solucionar
problemas relacionados con la adaptacion de informes a diferentes legislaciones en diversos paises.

En respuesta a esto, las empresas estan buscando contadores que sean capaces de brindar
asesoramiento en el desarrollo de estrategias para la toma de decisiones y la gestion empresarial, asi
como proponer iniciativas para ampliar el uso de nuevas tecnologias de la informacion.

A partir de la gestion de estos softwares de informacion contable, los profesionales de la contabilidad
pueden dar un paso adelante y ser capaces de aprovechar y gestionar informacién proveniente de
diversas bases de datos, incluyendo la informacion contable, para ponerla al servicio de los diferentes
directivos de la empresa de manera concisa y automatizada. (CEF Contabilidad, 2019)

Se espera que los contadores lideren la transformacion digital de las empresas debido a su amplio
conocimiento de la organizacion. Sin embargo, para desempefiar este papel, deben adquirir las
habilidades necesarias que les permitan ejercer un liderazgo efectivo, incluyendo el dominio de
herramientas de inteligencia empresarial.

2 Formulacion y fundamentacion del problema a investigar

2.1 Cambios en el contexto demandan cambios de roles del Contador

El contexto globalizado de mercados, acompafado de la utilizacién intensiva de nuevas tecnologias en
las empresas, sumado a las nuevas demandas de informacién, ha ocasionado un cambio en las
funciones que desempefian los contadores. En este sentido, existe evidencia de que el papel
tradicional de los profesionales, entendido como la identificacién, medicion y comunicacion de informacion
de caracter econémico-financiero, se ha visto modificado (Aisemberg, 2022).

Lo precedente se confirma con los resultados de una encuesta realizada por Thomson & Reuters donde
el 81% de los profesionales en Ciencias Econémicas manifestaron que la tecnologia tomara un rol cada
vez mas importante en su labor cotidiana, el 61,3% indic6 que el uso de sistemas de gestidn
adecuados son una prioridad de su trabajo y el 44% cree que el tiempo que dedican a la consultoria
sobre IT aumentara en el futuro. (Thomson Reuters, 2019)



2.2 Los problemas de informacion de las Pymes

Las Pequefnas y Medianas Empresas (PyMES) se caracterizan por tomar decisiones con informacion
incompleta y basadas en predicciones; sin embargo, la incorporacién de datos de calidad podria mejorar
significativamente sus niveles de innovacion y competitividad. (Tovar Martin, 2017).

Los sistemas de informacion siguen siendo una propuesta atractiva para las PyMEs como solucion para
mejorar la eficiencia operativa, sin embargo, tienen limitaciones en cuanto su capacidad para aprovechar
e integrar la informacion de las diferentes partes de la empresa. (Rodriguez Marquez, 2017)

En sintesis, existe concordancia en la literatura actual sobre las dificultades que tienen las pequefias y
medianas empresas para lograr y consolidar una transformacion digital que mejore su rentabilidad,
competitividad y las haga sostenibles en el tiempo.

Frente a estos dilemas, las preguntas:

¢ Existen herramientas capaces de mejorar e integrar los datos contables con los provenientes del entorno
para mejorar el proceso decisional de las PYMES permitiendo el acceso interactivo, el andlisis y
manipulacion de informacion critica en tiempo real?

¢ Quién acompanfara a las Pymes a liderar el proceso de gestién del cambio y conduciéndolas al mejor
uso de datos y tecnologia?

3 Hipbtesis

Las herramientas de Bl disponibles en el mercado que se encuentran hoy dentro de la factibilidad técnica
y econb6mica de las PyMEs y gestionadas por un profesional contable, pueden ayudar a mejorar
sustantivamente la calidad, agilidad y eficiencia de la informacién de estas empresas a partir de la
creacion de un circulo virtuoso de la informacién (los datos se transforman en informacién que genera un
conocimiento que permite tomar mejores decisiones que se traducen en mejores resultados y que generan
nuevos datos).

4 Objetivos

41 General

El objetivo principal de este trabajo de investigacién aplicada es desarrollar y demostrar mediante un
proceso de simulacion, cémo el Contador gestionando herramientas de Bl puede lograr una mejora
sustantiva en la calidad del proceso de informacion de las Pymes para la toma de decisiones.

4.2 Especificos

Identificar las salidas (o reportes) de informacion disponibles a través de los softwares de informacion
contables (ERP) mayormente utilizados por PyMEs.

Relevar e identificar las herramientas de Bl disponibles en el mercado al alcance de las PyMEs.

Seleccionar e implementa a través de una metodologia agil, la aplicacion de Bl mas adecuada para una
empresa de esta categoria.

Generar Bases de Datos contables y de otras fuentes con el objeto de obtener reportes contables y de
gestion.

Hacer analisis comparativo de los reportes obtenidos por el ERP de gestion contable vs los obtenidos por
la herramienta de Bl seleccionada.



Lograr conclusiones sobre el desafio que presentan estas nuevas tecnologias de informacién para el
negocio y para e profesional contable.

5 Metodologia

Este trabajo reconoce dos metodologias de investigacion que se realizaron en forma secuencial y en un
proceso iterativo.

En primer término, se acudié a un estudio bibliografico o documental, donde se relevd y exploré la
produccién académica y cientifica sobre los temas relativos a este trabajo.

Para alcanzar el objetivo propuesto, el enfoque que se utilizé en una segunda etapa es un estudio
descriptivo de tipo cuali-cuantitativa en que se identificaron las caracteristicas del universo de
investigacion, sefialando formas de conducta, comportamientos concretos y descubriendo asociaciones
entre variables. (Sabino, 1992).

Este ultimo método se utilizd en la fase “aplicada” de la investigacion, donde se traté de visualizar el
comportamiento y resultados de la simulacion realizada.

5.1 Elcaso

Se simulé la actividad de una Pyme dedicada a la comercializaciéon de bicicletas, articulos de ciclismo
(asientos, camaras, pifiones, etc.), indumentaria deportiva para ciclistas y otros accesorios.

Esta empresa, debido a la globalizacion del comercio, las finanzas y el impacto de las tecnologias de la
informacion y comunicacion sumado al tipo de cambio de Argentina, ha tenido en las Ultimas dos décadas
la posibilidad de concretar y expandir internacionalmente su negocio encontrando una nueva fuente de
impulso y desarrollo de sus acciones comerciales.

Actualmente tiene puntos de venta en Estados Unidos, Canada, Reino Unido, Francia, Alemania y
Australia, donde se producen operaciones tradicionales de compras y ventas, para todas las categorias
y subcategorias de los articulos que comercializa.

En ese contexto, se registraron una serie de transacciones contables tipicas de una empresa de ese
tamafio y rubro.

Esas transacciones se registraron en un ERP (Enterprise Resource Planning) de mediana envergadura
gue se comercializa en el mercado local, cuyo precio y prestaciones son accesibles para Pymes. Es un
software que integra y gestiona todas las operaciones necesarias de la empresa, incluyendo finanzas,
contabilidad, compras, inventario, produccion, ventas, recursos humanos, entre otras, con las siguientes
caracteristicas: 1. Modularidad: Esta compuestos por diferentes médulos que pueden ser seleccionados
e implementados segun las necesidades de la empresa. 2. Integracion: Al ser un sistema centralizado,
los diferentes moédulos estan integrados entre si, lo que permite una gestion mas eficiente de la
informacion. 3. Automatizacion: Los procesos empresariales se automatizan a través del ERP, lo que
ayuda a reducir errores y aumentar la productividad. 4. Personalizacion: puede ser personalizado para
adaptarse a las necesidades especificas de la empresa. 5. Accesibilidad: Es accesible a través de
dispositivos moviles, pudiendo tener acceso a la informacion y a las herramientas necesarias desde
cualquier lugar. 6. Seguridad: Cuenta con medidas de seguridad para proteger la confidencialidad de la
informacion de la empresa. 7. Gestion de datos: Gestiona grandes cantidades de datos y 8. Incluye
herramientas para la generacion de informes y andlisis de datos, posibilitando a los usuarios tomar
mejores decisiones.

De este procesamiento surgieron varias bases de datos. La base de datos “clientes” contiene informacion
sobre todos los compradores de los articulos vendidos, como el género, la edad, lugar de residencia, pais
donde se origind la venta, etc.; la base de datos “ventas” posee informacion sobre el codigo de cada
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articulo vendido, el codigo del cliente, el importe de la venta y el costo de la misma; también se generé la
base de datos “productos” donde se visualiza el codigo de cada articulo vendido, el tipo de producto
vendido y su categoria y subcategoria, y por ultimo la base de datos “ventas consolidada” que auna los
datos relacionados a las otras bases mencionadas.

5.2 Descripcion del proceso de registracion y de lainformacion obtenida en cada
modulo del ERP
I.  El modulo de contabilidad de un sistema de planificacion de recursos empresariales
Este modulo tiene varias funciones importantes que son esenciales para la gestion contable y
financiera de una empresa, ya que permite registrar y gestionar todas las transacciones contables,
generar informes financieros precisos, integrar los procesos empresariales y cumplir con las
regulaciones fiscales.
A continuacién, se presentan algunas de las prestaciones mas relevantes de este modulo:

a) Gestién de cuentas:

Permite a los usuarios crear y mantener una variedad de cuentas contables, como cuentas de
activos, pasivos, ingresos y gastos. También puede gestionar las subcuentas y los centros de

costos.
Plan de Cuentas
Cuentas / Rubros: Centros de Costos:
Cadigo C/R Denominacidn Categoria Nombre
01 R Activo A (sin asignacian)
01.01 R CAJAY BANCOS A RRHH
01.01.01 C Fondos a depositar A FINAMNZAS
01.01.02 C Banco tal cuenta comiente A JURIDICAS
01.02 R INVERSIONES A COMERCIAL
01.03 R CREDITOS POR VENTAS A
01.03.01 C Deudores por ventas A
01.03.02 C Intereses positivos no devenga A
01.04 R OTROS CREDITOS A
01.04.01 C IVA - Crédito Fiscal A
01.04.02 C IVA - Saldo a favor A
01.04.03 C Accionistas A
01.05 R BIENES DE CAMBIO A
01.05.01 C Mercaderias A L
01.06 R BIENES DE USO A w x
01.06.01 C Muebles y (tiles A o
01.06.02 c Instalaciones A lil
01.06.03 C Deprec. Acum. Muebles y (tiles A
01.06.04 C Deprec. Acum. Instalaciones A ‘I;? — Habiltar Ajuste
01.07 R PROPIEDADES DE INVERSION A i J por Inflacién
01.08 R ACTIVOS INTANGIBLES A x
01.09 R OTROS ACTIVOS A -
02 R Pasivo P =
02.m R DEUDAS COMERCIALES P
02.01.01 C Proveedores P )
02.01.02 C Acreedores varios P
02.01.03 C Intereses negativos no devenga P "‘ Cemrar

Figura l.a.1l: Plan de Cuentas



b) Registro de transacciones:

Puede registrar todas las transacciones financieras de la empresa, como facturas de ventas,
facturas de proveedores, pagos y cobros. Estas transacciones se registran automaticamente en
las cuentas contables ya parametrizadas, lo que permite una gestion precisa y en tiempo real de
la situacion financiera de la empresa.

Libro Diario Resumido
Resumen de los asientos del gjercicio:
Asiento M2 Origen Fecha Levenda Debe = Haber
1 1 Manual 01/01/22 : apertura 1.071.870,00
2 5 Pagos 07/01/22 s/ 0.Pago N2238 - LOGICIEL SRL 14.200,00
3 & Pagos 10/01/22 s/ 0.Pago N2239 - IMPAGLIAZOALEJANDRO 40.051.00
4 4 Compras 14/01/22  s/FC N20007-00000098 - BRU PERELLO FRANCO 450000
5 7 Compras 15/01/22  =/FC N20001-00012345 - SILVIA LEDESMA 620,00
E) 8 Compras 15/01/22 =/TF A N21454-00121212 - ESTACION COSTANERA SA 1.500.00
7 9 Compras 15/01/22  s/F A N2D480-22334455 - WALMAR 585,00
8 10 Compras 15/01/22  s/F A N2D028-65465422 - CENCOSUD SA 1.150,00
9 " Pagos 15/01/22 s/ 0.Pago N2240 - TECNOLOGIAS Y SISTEMAS SAU 431500
10) 12 Compras 1701422 =/F A N20003-00000044 - IMPAGLIAZOALEJANDRO 40.051,00
11) 13 Pagos 24/01/22 e/ 0 Pago N2241 - ADMINISTRACION TRIEUT. MENDOZA 4.400,00
12) 14 Compras 24/01/22  (s/F A NT1281-57207134 - AMX ARGENTINA SA 225000
13) 15 Pagos 28/01/22 s/ 0.Pago N2242 - BRU PERELLO FRANCO 450000
Tatal 1.190.452,00
7 Xe
Ajuste por Inflacién Aszientos Finales Diario Detallado Cemar

Figura I.b.1: Libro diario resumido

c) Informes contables:

El médulo de contabilidad permite generar una amplia variedad de informes contables y
financieros, como balances, estados de resultados y libros de contabilidad. Estos informes
proporcionan una vision general de la situacion contable y financiera de la empresa, lo que ayuda
a los gerentes y propietarios a tomar decisiones informadas sobre la marcha de la empresa.



1 of 1 @ S| w0 - Find | Mext

TECNOLIGIAS ¥ SISTEMAS SAL, EMILIO CIVIT 356, 5500 MENDOZA, Mendoza Responsable Inscripto 30-54557788-3
Balance de Comprobacién de Sumas y Saldos (1) \mae: OR/05/23 12:54
Desde 01/01/2022 hasta 31122022
Sumas Sakdos

Cuenta Debe Haber Debe Haber
01.01.01 A Fondos a Depositar 53.930,00 53.930,00
01.01.02 A Fondo Fip 931500 431500 5.000,00
01.01.03 A Banco Nacin Arg. cfa. cle. 21879500 57 466,00 151.329,00
01.03.02 A Cheques difendos a cobrar 85.000,00 §5.000,00
01.04.01 A IVA - Crédito Fiscal 95.256,18 95.256,18
01.04.06 A Anticipo a proveedores 40.051,00 40.051,00
01.05.01 A Mercadsrias 168.350,00 168.350,00
01.06.01 A Muebles y Utiles 132.500,00 132.500,00
01.06.03 A Instalacianes 50.500,00 50.500,00
01.06.04 A Equipos de Computacidn 230.000,00 230.000,00
01.06.5,1 A Dep Acum Musbles y Utiles 11925,00 11.925,00
01.06.53 A Dep Acum|nstalaciones 4.545.00 4.545.00

{click sobre una cuenta para ver detalle)

Figura l.c.1: Balance de comprobacion de sumas y saldos (1)

1 of 1 S 3o - | 100% - Find | Mext
TECNOLIGIAS Y SISTEMAS SAU, EMILIO CIVIT 356, 5500 MENDOZA, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3
Balance de Comprobacion de Sumas y Saldos (2) |mor: 05/05/73 12:55

Desde 01/01/2022 hasta 3111272022

Cuenta | Activo Pasivo / PN Ingresos Egresos
01010 Fondas a Depositar 53.930,00
01.01.02 Fondo Fio 500000
01.01.03 Banco Macin Arg. cta. cte. 151.329,00
01.03.02 Cheques dieridos a cobrar 85.000,00
01.04.01 IVA - Crédito Fiscal 95.256,18
01.04.06 Anticipo a provesdores 0,00
01.05.01 Mercaderias 168.350,00
01.06.01 Mugbles y Uties 132.500,00
01.06.03 Instalaciones 50.500,00
01.06.04 Equipos d= Computacidn 230.000,00
010651 Dep Acum Mughles y Utiles -11.925,00
01.06.53 Dep Acum |nstalaciones -4 545,00
1 0E E4 n Covinen I £ ennon

{click sobre una cuenta para ver detalle)

Figura l.c.2: Balance de comprobacién de sumas y saldos (2)




1 of 1 2| S E 0 -d- | 100% - Find | Mext
TECNCLIGIAS ¥ SISTEMAS SAU, EMILIO CIVIT 356, 5500 MENDOZA, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3
Situacion Patrimonial \moe: 08I0
Desde 01/01/2022 hasts 31/12/2022
Activo Pazivo
CAJA Y BANCOS 210.259,00 DEUDAS COMERCIALES 225000
CREDITOS POR VENTAS 85.000,00 CARGAS FISCALES
OTROS CREDITOS 95.256,18 Subtotal Pasivo 2.250,00
BIENES DE USO 359.730,00
P Neto
Otros 168.350,00 APORTES DE LOS 100000000
PROPIETARIOS
Otros -73.660,00
Subtotal P.Neto 926.320,00
Total Activo 918.595,18 Total Pasivo + PN 928.570,00

Diferencia:

997482

Figura l.c.3: Situacion Patrim

onial

TECNOLIGIAS Y SISTEMAS SAU, EMILIO CIVIT 355,

, 5500 MENDOZA, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3

Resultados
Desde 01/01/2022 hasta 31112/2022

CTAS. DE RESULT. NEGATIVOS -71.23372

GASTOS DE ADMINISTRACION 723372
RESULTADOS EXTRAORDINARIOS -2.74110

PERDIDAS EXTRAORDINARIAS -2.741,10
Resultado del ejercicio: -9.974 82 (pérdida)

Impr: 08/05723 1257

Figural.c.4: Resultados

TECNOLIGIAS Y SISTEMAS SAU, EMILIO CIVIT 358,

, 5500 MENDCZA, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3

Evolucion de Patrimonio Neto
Desde 01/01/2022 hasta 31/12/2022

Impr: 08/05/23 12:57

Rubro/Cuenta Al Cieme Al Inicio Vanacion
APORTES DE LOS PROPIETARIOS 1.000.000, 00 1.000.000, 00
Capital social 1.000.000,00 1.000.000,00
Rdo de Ejercicios Anteriorss -73.680,00 -73.680,00
Otros -73.680,00 -73.680,00
Total Patrimonio Neto: 26.320,00 HEmor 26.320,00

Causas de la variacion del Patrimonio Neto:

Capital social

01701722 apertura 1.000.000, 00
Rdo de Ejercicios Anteriores

01701722 apertura -13.680,00
Total vaniacion Patrimonic Neto: 26.320,00

Figura l.c.5: Evolucién de Patrimonio Neto
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d) Integracién con otros modulos:

Este mddulo se integra con otros médulos, como los de compras, ventas, inventario y nédmina, lo
gue permite una gestion integrada de todos los procesos empresariales.

— Subdianos de Gestion

Libros WA + Deveng. Tesoreria Stocks
Compras Pagos Entradas
Wentas Cobros Salidas

Caja y Bancos

Anexos

Pardmetros Reportes Impuestos Reportes Gestion

Figura l.d.1: Subdiarios de Gestion

e) Cumplimiento fiscal:

Esta seccibn ayuda a las empresas a cumplir con las regulaciones fiscales locales e
internacionales, como la presentacion de registros impositivos y la gestion de impuestos.

Reportes Impositivos

Libros IVA.  Estadisticas IVA Rel.y Percep. DDJJ IVAWeb DDJJ IVA SIAp  DDJJ Monotributo

© VA Compras © Resumido Periodo Fiscal Paginar desde = i
B N portacion
O IVA Ventas O Detallado o0z v 1
1 of 1 A S - | s - Find | Mext
Libro IVA Compras 00000001
Pericde Fiscal: 01/2022
Comprobants Provesdor Imp. Neta WA Créditn No Gravados Retenciones Pescepcion
Fecha | Tiow | Ne cuIT Nombre oR.Socid | Iva | Cravado Fiacd Monatrib Exentos VA Otras v
o FC 0001-00000096 | 20-}49176166 BRUPERELLOFRANCO M 4.500,00
1301 FA 0028-65465422 | 30-32036076-3 CENCOSUD SA Rl 250,41 198,59
1501 FA (480-22334455 | 30-678138300 WALMAR RI 814,05 170,95
1501 FC 0001-00012345 SILVIALEDESMA M 680,00
1501 TFA 145400121212 7 SRTACIONCOSTANERA 1.239,67 260,33
71 FA 000300000044 | 20083634179 gJPA.:LI.-'«ZO.-'«LEJ-'&NDR 33.100,00 6.951,00
0 FA 1281-57207134 | 30663288457 AMXARGENTINASA Rl 1.790,69 458,31
Total 01/2022 3.7.&94‘32| 8.0 "5| 5.'&0.')3| 0,00 | 0,00 | 0,00 ‘ 0,00 |

Comprobantes: 7 | Totales:  INGALGral 35.104,13  INGALD: 0,00 INGALS.PUb: 1.701,15  INGALCero: 83,54  IVAGral: 7.581,87 IVADIf: 0,00 IVAS.Pib: 458,31

Figura l.e.1: Reportes Impositivos
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El médulo de ventas de un sistema de planificacion de recursos empresariales

Este modulo es una herramienta clave para administrar y optimizar el proceso de ventas de una
empresa. La gestion de clientes, la facturacion y el analisis de ventas, pueden ayudar a las
organizaciones a mejorar la eficiencia, reducir los errores y aumentar sus ingresos.

Algunas de sus funciones mas importantes son:

a) Gestidn de clientes:
Permite a los usuarios administrar y mantener una base de datos de clientes, lo que posibilita el

seguimiento de los clientes existentes y potenciales. Esto incluye la creacion y gestion de perfiles
de clientes, informacién de contacto, historial de compras y otras caracteristicas relevantes.

Estilo Contrapartes: Fecha:
_ . p — Incluirlos de
© Resumido Clientes Desde: Caros Sivania (M 20-13856789-4) ~| U cado cem ©Q s/comprob.
O Detalado [ Proveedores  Hasta: EQUIPADO SA (Rl 30-34896672-9) ~ g;';jgfgfr Hasta: [31/08/2023 ~| (O s/asiento
1 of 1 ERE=NE Rral™ LR - Find | MNext
Regisoft Contabilidad y Gestidn - www regisaft com ar 11
Alumno:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Nacional de Cuyo
Materia istemasy T gias de I3 Infermaciin - 2023 Facuitad de Ciencias Econdmicas
EL NUMERD UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emilie Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3
Cuentas Corrientes Impr. 0105123 13.05
Fecha: 31/08/2023
| MNombre o Razdn Social | CliProv | Saldo | Vencdo | No Vencido | Diferencia (%) |
20-138567894 Carlos Sivania (M) CP -484.000,00 484.000,00
30-34896678-9 EQUIPADO 5.4 (R) CP 901.450,00 901.450,00
[ Toma | srasom|  amasom] 0.00] 000
{*)corresponde a los cobros y pagos pend de seri dosa sus | b de ventas yoompras.
[click sobre los saldos de cada cliente/proveedor para vertodos los comprobantes de la cta.cte )
[click sobre los importes vencidos y no vencidos de cada cliente/proveedor para ver los comprobantes pendientes de cancelacion)
Figura ll.a.1: Cuentas Corrientes
Ventas y Devengamientos Filtrados: Rango de fechas:

Ver comprobantes de Vista de Conceptos Estilo: Tipo Comprobante:  Todos w () s/Comprobante  desde: |15/03/2023
IVA Ventas © Impositivos © Resumido wvA: OR OM OE OC OO0 O Todos hasta: [31/08/2023
[l Devengamientos = -

- ) de Vertas () Detallada Cliente: Todos ~ © s/Periodo Fiscal IVA D4/2023 ~
[_] Presupuestos
Contabiizacion Comgprobante: Cliente Gravados

Asienio Fecha Tioo N° cuir Nombre o Razén Socid VA ING VA Total Observaciones.

B)-8 190423 - FA 000200000001 © 30-348965789 | EQUIPADO SA RI 720.000,00 151.200,00 §71.20000

9-10 00423 ¢ NDA 000200000001 | 30-34896678-9 | EQUIPADO SA RI 25.000,00 5.230,00 30.250,00

10-12 0423 0 FA (00200000002 | H)-138567834 | Carlos Sivania M 400.000,00 84.000,00 484.000,00

1)-13 250423 0 NCA 000200000001 | H)-138567834  Carlos Sivania M -400.000,00 -54.000,00 -484.000,00

8 T 745.000,00 156.450,00 901.450,00

B A Asenar

Figura ll.a.2: Ventas y Devengamientos
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b) Gestion de cotizaciones y pedidos:

Posibilita crear y gestionar cotizaciones y pedidos de manera eficiente. Contempla la creacion de
presupuestos y la configuracion de precios, la gestién de las listas de precios y descuentos. Este

mddulo puede ayudar a simplificar todo el proceso de ventas.

Vendedores:

Los comprobantes del subdiario Ventas pueden asignarse a alguno de los
siguientes vendedores

Nombve

(wacig)
L

-
Fechas de vencimiento:
A cada compra y venta en cuenta comiente se le puede indicar una fecha de venci-
miento. Por defecto se sugerird una fecha de X dias posteriores a la fecha del com-
probante, seglin se indique & continuacion

Compras: ] dias

Ventas: ] dias

Clientes / Proveedores:

Para ahormrarle al usuario tener que seleccionar contraparte, el sistema lo puede
sugefir, considerando los Gitimos comprobantes ingresados:

sugerir Proveedor/Acreedor en las nuevas Compras

sugerir Cliente/Deudor en las nuevas Ventas

T istas:

En los remitos de salida de stocks se pueden indicar los datos de la empresa de
transporte, a seleccionar entre las siguientes:

cur Nombre o Razén Socia Domicio =

Fechas de asientos y comprobantes:

Con el fin de agilizar la canga de datos, ante cada nueva operacion el sistema siempre
le sugiere una fecha, la cual puede ser:

© lafecha del asiento o comprobante (del respectivo subdiario) més reciente.

() lafecha actual, al momento de la carga

Impresién de fecha y hora:

Afin de dar mayor certeza y evitar corfusiones, se puede incluir la fecha y hora de
impresidn en los distintos reportes:

Reportes Contables (Libros Diario. Mayores y Balances)
[C) Reportes Impostivos {Libros VA, Ret. y Percep., DDJJs)

Reportes de Gestidn (Ctas Ctes., Caja y Bancos, Stocks, etc)
Presupuestos:

Permitir |a emisién de facturas a partir de presupuestos.

Figura ll.b.1: Gestiones varias
c) Gestion de inventario:
Esta seccién permite a los usuarios comprobar el inventario en tiempo real antes de generar

cotizaciones y pedidos. Esto ayuda a evitar el riesgo de sobreventa y asegura que los clientes
obtengan una respuesta rapida sobre la disponibilidad de los productos.

Inventario de

. » . - Discriminar por Consolidar i
Bi de C. io Estado: Todos Concepto:  Todos costo unitario T Fecha: |D6/05/2023
1 of 1 # S E - | e < Find | Mext

Regisoft Contabildad y Gestdn - www regisoft com ar 11

Aumne:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Nacienal de Cuye

Materia: istemasy T ias de Ia Informacion - 2023 Facultad de Clencias Econdmicas

EL NUMERD UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emilo Civit 366, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54567788-3

Existencias de Stocks Impe: D8/05/23 13:30

Fecha: 06/05/2023

Item Cantidad Costo Tota Uit.Cpra
Mercaderia de Reventa
001 NOTEBOOK HP AMD 1,00 150.000,00 1000423
Subtotal Mercaderia de Reventa 150.000,00
TOTAL 150.000,00

Figurall.c.1: Inventario de Bienes de Cambio
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d) Gestion de la facturacion:

Permite automatizar el proceso de facturacion, hecho que ayuda a reducir los errores y a mejorar

la eficiencia. Los usuarios pueden generar facturas, enviarlas a los clientes y realizar el
seguimiento de los pagos en un solo lugar.

Modificacion de comprobante de Ventas Tipo detransaccién: @) VA Ventas () Devengamierto () Presupuesto Moneda: € Pesos () Délares
Comprobante: =000
O viido O Anulado
Fecha: [19/04/2023 ~ 04/2023 Otras Provincia:  Mendoza ~ CCostos: -
= GALIEachv= AL100N - Ingresar importes de [VA Ventas a traves de las celdas en blanco: ] Vertodas las filas
Conceptos Al Gral Al.Dif Al.Serv.Pdb. Al.Cero Total Detalle
Nomero:  0002-00000001 Gravados
Alicuota (%) 21,00 10.50 27,00
e Neto Gravado 72000000 720.000.00  (abrir
IVA Débito Fiscal 151.200.00 151.200.00
Cancelacion No
© en Cta Cte (con Recibo) Vio: [26/04/2023 - Exentos (abrir}
) al Contado (sin Recibo) Retenciones
IVA
Imp. Ganancias
Imp. Ingresos Brutos (abrir)
Otras Ret
Cliente: Percepciones
© Cliente Registrado Buscar VA
Imp. Ingresos Brutos (abrir)
Otras Perc.
Otros Conceplos
Varios
EQUIPADO S.A
Rl - Responsable Inscripto Total Comprobante 871.200.00
() Imprimir comprobarte

Figura ll.d.1: Ingreso de comprobantes

e) Analisis de ventas:

Proporciona informes y andlisis detallados sobre las ventas, como los margenes de utilidad, los
ingresos por productos y las tendencias de ventas. Esto ayuda a los gerentes y propietarios a

comprender mejor el rendimiento de la empresa y a tomar decisiones informadas para mejorar la
estrategia de ventas.

Ee2nisgo gs| beLiogo: 2 +01°000°'00 (Bsvsuciy)

1o¢s: 3'8%1°'820'00 1og3f: 8% °820'00

Jwlis202: 1'542°000'00

[ICELER 8e8°000'00 b'U&f0: 1°'000°000'00

WCilAo: 3'A3°820'00 b3z2lA0l 1°2RR°820'00
DEBE D H HVBEB

Er MINWEB0O NNO 20CIEDYD YMOMIWY - Cowboziciou ge |9 baLigs qopis suie 12103152 A 24108152

H

|@ng|qaq pepe A HapsL (Couzo)igaL swhisasz De2ge 103053 | HES [3N0BNSDSE |

Figura ll.e.1: Gréfico de igualdad Debe y Haber
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Estila: Contrapartes: Fecha:
O Resumido Clientes Desds:  Carlos Sivania (M 20-13856783-4) v Ochirlsde e [15/03/2023 +| @ s/comprob
O Defalzdo [ Proveedores  Hasta:  EQUIPADO S.A (Rl 30-34836678-3) v e Hasta: [31/08/2023 ~| (O s/asiento
1 of 1 € |& B - | 100 - Find | MNext
EL NUMERQ UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54567788-3
Cuenta Corriente Impr: 0I05/23 13:35
Desde 15/03/2023 hasta 31/08/2023
Carlos Silvania (M 20-13856789-4) Saldo: -484.000,00
Fecha Concepto Vo Imputacian Debe Haber Saldo
25/04/23 | NC A 0002400000001 - 484.000,00 464.000,00
000 434.000,00
EQUIPADO 5.A (RI 30-34896678-9) Saldo: 901.450,00
Vencido: 90145000 | Mo Vencido: 0,00 | Dif: 0,00
Fecha Concepto Vto Imputacidn Debe Haber Saldo
19/04/23  |F A 0002400000001 26104123 - §71.200,00 §71.200,00
20004/23 | ND A 0002400000001 26104123 - 30.250,00 901.450,00
901.450,00 0,00
Figura ll.e.2: Cuenta Corriente de Clientes
Tipo de clasificacion - [emamner
© Cobros . o B B Desde: |15/03/2023 |
oP O Clierte () Provincia Vendedor empresas Hasta: ‘31;[)5;2023 V|
1 of 1 4 |S EBmd- 0% - Find | Next
Regsoft Contabildad y Gestén - www.regisaft.com.ar 111
Aumno:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Nacional de Cu
Materia:  Sistemas y Tecnokgias de Ia Informacion - 2023 Facultad de Ciencias Econémicas
EL NOMEROQ UNO SOCIEDAD ANONIMA. Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3
Ingresos de Fondos Impr. 06/05/23 131
Desde 15/03/2023 hasta 31/08/2023
- GCant.
Cliente Compeop, | Transf. Boanz Totd
138567854 Carlos Sivania (M) 1 434.000,00 434.000,00
Tatal: 1 484.000,00 434.000,00

{click sobre las celdas de la columna Cliente’ para ver detalle)

Figura ll.e.3: Ingreso de Fondos

El moédulo de compras de un sistema de planificacién de recursos empresariales
Este mddulo es una herramienta clave para administrar y optimizar el proceso de compras de una

empresa. Desde la gestion de proveedores hasta la gestion de solicitudes y 6rdenes de compra, el

moédulo de compras de un ERP puede ayudar a las empresas a mejorar la eficiencia, reducir los
errores y ahorrar costos.

Algunas de las funciones mas importantes del médulo de compras son:

15



a) Gestion de proveedores:

Este permite a los usuarios administrar y mantener una base de datos de proveedores, lo que
posibilita el seguimiento de los proveedores existentes y potenciales. Esto incluye la creacion y
gestion de perfiles de proveedores, informacion de contacto, historial de compras y otras
caracteristicas relevantes.

Parametros
Contrapartes  Conceptos lteme Cajay Bancos Facturacion Consolidacion Stocks  Varios
Listado de contrapartes con las que =e realizan las transacciones: [J) Clientes # Deudores © Registrados Activos
Proveedores / Acreedores () Evertuales [ No Activos
curr Nombre o R.Socil Domiciio CP. Localidad Provincia Emas Telédono VA N® Inscr. 1IB Concepio Ci

20-13857884 - Cados Sivaniz - - Mendoza Mendoza - - M
30715087800 | COMPU SRL ESPANA2% 5500 | CIUDADDE M.. Mendoza  compusd@outiook.com 4233055 RI TISET8)  Mercaderia de
30-348966769 | EQUIPADO S.A - - Mendoza Mendoza |- - RI
3787555 MOBILIARIO SA - - - Mendoza - - RI T1308780 Bienes de Ust

Figura lll.a.1: Parametros de Contrapartes

b) Gestion de solicitudes de cotizaciones (RFQ):

Ayuda a los usuarios a crear solicitudes de cotizaciones para los productos y servicios que
necesitan. Esto posibilita estandarizar y agilizar el proceso de solicitud de cotizaciones y hace que
la evaluacién de proveedores sea mas eficiente.

Vendedores: T istas:
Los comprobantes del subdiario Ventas pueden asignarse a alguno de los En los remitos de salida de stocks se pueden indicar los datos de la empresa de
siguientes vendedores transporte, a seleccionar entre las siguientes:

Nombve cum Nombve o Razén Social Domiciic __,‘.1

(wacio) ] o
- g

Fechas de vencimiento: Fechas de asientos y comprobantes:
A cada compra y venta en cuenta comiente se le puede indicar una fecha de venci- Con el fin de agilizar la canga de datos, ante cada nueva operacion el sistema siempre

miento. Por defecto se sugerird una fecha de X dias posteriores a la fecha del com- le sugiere una fecha, |a cual puede ser;
probante, seglin se indique & continuacion
© lafecha del asiento o comprobante (del respectivo subdiario) més reciente.

Compras: ] dias _
e— () lafecha actual, al momento de la carga
Ventas: ] dias
Clientes / Proveedores: Impresién de fecha y hora:
Para ahormrarle al usuario tener que seleccionar contraparte, el sistema lo puede Afin de dar mayor certeza y evitar corfusiones, se puede incluir la fecha y hora de
sugerir, considerande los (ltimos comprobantes ingresados: impresidn en los distintos reportes:
sugerir Proveedor/Acreedor en las nuevas Compras Reportes Contables (Libros Diario. Mayores y Balances)
sugerir Cliente/Deudor en las nuevas Ventas [C) Reportes Impostivos {Libros VA, Ret. y Percep., DDJJs)
Reportes de Gestidn (Ctas Ctes., Caja y Bancos, Stocks, etc)
Presupuestos:

Permitir |a emisién de facturas a partir de presupuestos.

Figura lll.b.1: Gestiones Varias

c) Gestion de 6rdenes de compra (PO):

Posibilita a los usuarios crear y gestionar 6rdenes de compra para los productos y servicios que
necesitan. Esto incluye la gestion de las 6rdenes de compra desde la creacion y aprobacion hasta
la recepcion y el pago.
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Ingreso de comprobante de Compras Tipo de transaceién: @) IVA Compras () Devengamiento Moneds: @) Pesos () Délares
Comprobante -
Fecha: |18/04/2023 - | Per Fiscal: 04/2023 ~ Otrus: Provincia:  Mendoza ~ CCostos: w
Tipo: | OC - Otros Comprobartes - 039 Ingresar importes de VA Compras a través de las celdas en blanco: [ Vertodas las filas
Conceptos Al Gral Al.Dif. Al.Serv.Pib. AlCero Total Detalle
Numero Gravados
Alicuota (%) 21,00 1050 27,00
Observaciones: Neto Gravado (abrir)
IVA Crédito Fiscal
Cancelacion: No Gravades
© enCtaCte (con O.Pago)  Mio: [18/04/2023 Manotributistas (abrir}
() &l Contado (sin O .Paga) Exentos (abrir}
Retenciones
IVA
Imp. Ganancias
Imp. Ingresos Brutos (abriry
Proveedor. Otras Ret.
o Proveedor Registrada Buscar Percepciones
VA
Imp. Ingresos Brutos (abriry
Otras Perc.
Otros Conceptos
COMPU SRL Varios
RI - Responsable Inscripto
Total Comprobante
"] Registrar ahora &l asiento para este comprobante Cancelar

Figura lll.c.1: Ingreso de Comprobantes

d) Gestion de inventario:

El médulo de compras puede estar integrado con el médulo de inventario, lo que permite
comprobar el inventario en tiempo real antes de crear 6rdenes de compra. Esto ayuda a evitar el

riesgo de sobre stock y asegura la informacion sobre la existencia de los productos.

Repories de Gestion

() Entradas () Salidas © Neto

Contraparte:

Concepto: Todos

Aticulo/item:  Todos

Cuentas Comientes Conceptos C-V  Fujos de Fondos Cajay Bancos Cheques Hujos de Stocks  Existencias

~ Desde:

Hasta: |31/08/2023 ~

1 of 1

Regicoft Contabilidad v Gestidn - www.regisoft.com.ar
Alumno:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud

Materia:  Sistemas y Tecnologias de la Informacion - 2023

€S EmE- | 0% - Find | Next

11

Universidad Nacional de Cuyo

Facuttad de Ciencias Econdmicas

EL NUMERO UNC SOCIEDAD ANGNIMA, Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendeza Responsable Inscripto 30-54557788-3

Flujo de Stocks
Hasta 31/08/2023

Impr: 06/05/23 1342

Item

Entradas Salidas Neto

001 - NOTEBOOK HPAMD

3,00 2,00 1,00

Nota: Nose tienen en cuenta las facturas de compraiventa con remito, cuando £ste se encuentre pendiente de recibie/emitie. De tal manera quslas Entradas noincluyen bos bienes
entransitoy las Salidas noincluyen los articulos comprometidos, porlo que &l Neto de cada item debe coincidir efectivamente con la cantidad que se encuentra en el depdsito.

Figura lll.d.1: Reportes de Gestion — Flujos de Stocks
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Reportes de Gestién

Cuentas Comientes  Conceptos C-V  Hujos de Fondos Caja y Bancos Cheques  Hujos de Stocks  Existencias

Inventaric de . Discriminar por Consolidar .
Bi de Cambio Estado: = Todos ~ Concepto:  Todos ~ costo Lnitatio e Fecha: (06/05/2023 ~
1 of 1 EREENE NN R4 - Find | Mext
Regisoft Contabildad y Gestidn - www regisoft com ar 111

Alumno; Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud

Universidad Nacienal de Cuyo

Matetiz:  Sistemas y Tecnologias de 12 Informacion - 2023 Facultad de Clencias Econdmicas

EL NUMERO UNQ SOCIEDAD ANGMIMA, Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza Responsable Inscripto 30-54557788-3
Existencias de Stocks Impr: D8/05/23 13:43
Fecha: 06/05/2023
Item Cantidad Costo Total Uit.Cpra
Mercaderia de Reventa
001 NOTEBOOKHPAMD 1,00 150.000,00 10423
Subtotel Mercaderis de Reventa 150.000,00
TOTAL 150.000,00

Figura lll.d.2: Reportes de Gestion — Existencias

e) Anélisis de compras:

Este ERP también puede proporcionar informes y analisis detallados sobre las compras, como los
costos de los productos, los plazos de entrega, los descuentos y las tendencias de compras. Esto

apoya a los gerentes a comprender mejor el rendimiento de la empresa y a tomar decisiones
informadas para mejorar la estrategia de compras.

Reportes de Gestion

Cuentas Comientes  Conceptos C-V  Fujos de Fondos Caja y Bancos Cheques  Fujos de Stocks  Existencias

Estilo: Contrapartes: Fecha:
- mle Desde: | Carlos Si M 20-13856785-4 (g inctucioz de
© Resumido |_| Clientes esde arlos Sivania | 7 1) E L aldo cero © s/comprob
(O Detallado @ Proveedores  Hasta:  MOBILIARIO SA (Rl 30-789758456) v gﬂ;g"gar Hasta: [31/08/2023 ~| (O s/asiento
1 of 1 @S E - | 100% - Find | Mext
Regisoft Contabildad y Gestidn - www.regisoft com.ar 11

Aumng:  Prof. Cdra. Pauls Blanco de Chaud Universidad Nacional de Cuyo

Materia:  Sistemas y Tecnolegias de |2 Informacion - 2023 Facultad de Ciencias Econémicas

EL NUMERO UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza Responsable Inscripto 30-54557788-3
Cuentas Corrientes Impr: 05/05/23 13:43
Fecha: 31/08/2023

Nombre o Razdn Social | CiiProv | Saldo Vencido Mo Vencido Diferencia ()

20-138567894 Carbos Siania (M) cCP -434.000,00 -484.000,00
30-7150878040 COMPUSRL (RI) P £42.510,00 £542.510,00
30-34896678-9 EQUIPADO S.A [RI) CP 901.450,00 901.450,00
30-789758456 MOBILIARIO SA (RI) P -373.890,00 -373.690,00

TOTAL -598.950,00 -598.950,00 0,00 0,00

[*) comesponde a los cobrosy pagos pend deser dosasus b de ventas y compras.

{click sobre los saldos de cada cliente/proveedor para ver todos los comprobantes de la cta.cte.)
(click sobre los importes vencidos y no vencidos de cada cliente/proveedor para ver los comprobartes pendientes de cancelacion)

Figura lll.e.1: Reportes de Gestién — Cuentas Corrientes Proveedores
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Repories de Gestion

Cuentas Conientes  Conceptos C-V  Fujos de Fondos Cajay Bancos Cheques  Fujos de Stocks  Existencias

Tipo de clasfficacion Rango de fechas:
O Compras © Mensual (O por Provincia (O por CCostos (O s/Comprobante desde:  03/2023 ~
() Ventas () por Proveedor por Vendedar © s/Periodo Fiscal hasta:  08/2023 ~
1 of 1 4 S Eo-d- | 1w - Find | Mext

Regioft Contabildad y Gestidn - www.regisoftcom.ar

Alumno: Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Naci

Materia.  Sistemasy T gias de I3 Infermacién - 2023 Facultad de Ciencias|
EL NUMERO UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3
Conceptos de Compras Impe: 05105123 131
Pericdo Fiscal: desde 03/2023 hasta 08/2023
Conceptos | Meses 2023 Total
Activos Fijce Bienes de Uso 360.000,00 360.000,00
Bs Cambio Mercaderia de Reventa 450.000,00 450.000,00
Finanzas Inteseses 90.000,00 90.000,00
Impusstos IVAGra 176.400,00 176.400,00
Servicics Libresia 18.000,00 18.000,00
Total 1.084.400,00 1.094.400,00

(click sobre los meses para ver detalle)

Figura lll.e.2: Reportes de Gestién — Conceptos Compras

El médulo de cobranzas de un sistema de planificacién de recursos empresariales

Es una herramienta clave para administrar y optimizar la gestion efectiva del proceso de cobranzas
de una empresa. Comprende desde la administracion de cuentas por cobrar hasta la gestion de pagos
y recordatorios, ayudando a las empresas a mejorar su eficiencia financiera.

Algunas de las funciones mas importantes del médulo de cobranzas de un ERP son:

a) Gestion de cuentas por cobrar:

Contribuye a gestionar y realizar un seguimiento de las cuentas por cobrar de la empresa. Esto
incluye la creacion de facturas, estados de cuenta y la gestion de pagos y atrasos.

Reportes de Gestién

Cuentas Comientes  Conceptos C-V  Fujos de Fondos Cajay Bancos Chegues Hujos de Stocks Existencias

Estilo: Contrapartes: Fecha:
_ . — Incluir los de

© Resumido Clientes Desde: Carlos Silvania (M 20-13856783-4) ~ O saido cero O s/comprob.
©) Detallado [ Proveedores  Hasta: |EQUIPADO SA (RI 30-34896675-9) - gﬂ;r\:"ga’ Hasta: [31/08/2023 | () s/asiento

1 of 1 E S @ ->- | 100% - Find | Next
Regisoft Contabilidad y Gestién - www.regisoft.com.ar 11
Alumno:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Nacional de Cuyo
Materia.  Sistemas y Tecnolegias de |2 Infermacicn - 2023 Facultad de Ciencias Econdmicas
EL NUMERO UNC SOCIEDAD ANONIMA, Emilio Civit 358, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3
Cuentas Corrientes Impr: 06/05/23 13:48

Fecha: 31/08/2023

| Nombre o Razén Social ‘ Ci/Prov | Saldo ‘ Vencido ‘ No Vencido | Diferencia (%) |

20-13856789-4 Carlos Sivania (M) cCP -484.000,00 -484.000,00

30-348966789 EQUIPADC S.A (R) CP 901.450,00 901.450,00

[ TomaL | sras0m] 4174500 000 000
{*)comesponde a oz cobros v pagos pendi de zari dosasus b de ventas yoompras.

{click sobre los saldos de cada cliente/proveedor para ver todos los comprobantes de la ctacte )
{click sobre los importes vencidos y no vencidos de cada cliente/proveedor para ver los comprobantes pendientes de cancelacion)
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Figura IV.a.l: Reportes de Gestion — Cuentas Corrientes - Clientes
b) Gestidn de clientes:
Posibilita administrar y mantener una base de datos de clientes, permitiendo el seguimiento de los

clientes existentes y potenciales. Esto incluye la creacién y gestion de perfiles de clientes,
informacién de contacto, historial de pagos y otras caracteristicas relevantes.

Parametros
Contrapartes  Conceptos lkems Cajay Bancos Facturacion Consolidacién  Stocks  Varios
Listado de contrapartes con las que se realizan las transacciones Clientes / Deudores © Reaistrados Activos
[O) Proveedores / Acreedores () Eventuales [J No Activos
curm Nomére o R Social Domiclio CP. Locaidad Provincia Emai Tedhono VA Conceplo Compras Con
AH138567894 : Carlos Sivania - - Mendoza Mendoza - - M Mercar
J0-348%66769 - EQUIPADC 8.A - - Mendoza Mendoza |- - RI Mercar
2 | [ r — = N {doble click para modificar o botdn derecho para eliminar) 2
% B X e e

Figura IV.b.1: Parametros — Contrapartes

c) Gestidn de pagos:
El médulo de cobranzas permite a los usuarios registrar y rastrear los pagos recibidos de los

clientes. Esto incluye la gestion de depésitos, la conciliacion de saldos y la asignacion de pagos a
facturas pendientes.
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EQUIPADO S A
Cuenta comente:
Comprobanis ING Total Cancelado Saldo
190423 F A 000200000001 720.000,00 871.200,00 B71.200,00
200423 ND A Q00200000001 2500000 3025000 3025000
Toel: T45.000,00 901.430,00 0,00 901450, 00
Retenciones del periodo 03/2023:
Comprobanis RetVA, RetGoias RetiB
Cemar

Figura IV.c.1: Cuenta corriente - Clientes

d) Gestion de recordatorios y avisos de pago:

Puede automatizar la generacion de recordatorios de pago y avisos a los clientes que se
encuentren en mora, lo que ayuda a mejorar la gestion de cobros y a reducir el riesgo de impagos.

Ingreso de Recibo
N*Comprobante: 1 Fecha: |15/03/2023 - © Recibo Vilido () Anulado
Cliente  Deudor - 30-34896678-5 EQUIPADO S.A - Saldo a cobrar: % 501.450,00 (sin incluir este cobro)
Imputacion contable (sugerida): 01.03.01 Deudores por ventas {A) Detalles ]
I'WA: Responsable Inscripto
Instrumentos de pago:
Importe
Concepto s/Recibo s/Imputacian Diferencia
Total Recibo: 0.00
L
-
ooy
g
{doble click para modificar o botdn derecho para eliminar)
Observaciones:
[ Imprimir comprobarte
(] Registrar ahora el asiento para este comprobante ficeptar Cencely

Figura IV.d.1: Ingreso recibo de pago
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e) Analisis de cobranzas:

Proporciona informes y analisis detallados sobre las cobranzas, tiempo promedio de cobro, el
porcentaje de facturas pendientes y los clientes con mayor riesgo de incobrabilidad. Esto ayuda a
los gerentes a comprender mejor el rendimiento de la empresa y a tomar mejores decisiones para
mejorar la estrategia de cobranzas.

Reportes de Gestion

Cuentas Comientes  Concepios C-V  FAujos de Fondos Cajay Bancos Cheqgues  Hujos de Stocks  Existencias

S idual O Redl Fecha de andliss: [25/04/2023 - |
O Agupado O Proyectado —
1 of 1 S Bod-| w - Find | Next
Regisoft Contabilidad y Gestidn - www.regisoft.com.ar i
Aumno:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Nacional de Cuyo
Materia:  Sistemas y Tecnclegias de l2 Informacion - 2023 Facultad de Ciencias Econdmicas

EL NUMERD UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emiio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendora Responsable Inscripto 30-54557788-3

Cajay Bancos Proyectado Impe: Q6/05/23 13:50
El sakio proyectado surge del sakio 8l inico, mas todos los cobros y pagos por venir, segiin las fechas de vencimiento indicadas.
Fecna de andlisis: 2510412023

Concspto 25104123 + 7 dias + 15 dias + 30 dias + 60 dias + 90 dias
Saldo Inicial Caja y Bancos 1.406.000,00 1.406.000,00 1.406.000,00 1.406.000,00 1.406.000,00 1.406.000,00
Cuentas por Cabrar (%) 0,00 417.450,00 417.450,00 417.450,00 417.450,00 417.450,00
Cuentas por Pagar () -373.880,00 -373.880,00 -373.690,00 -373.690,00 -1.500.40000 -1.500.400,00
Saldo Proyectada Caja yBancos 1032.110,00 1.449.560,00 1.449.580,00 1.449.580,00 323.050,00 323.050,00

(*) Parz mayor precizidn, es necezano que en cads recibo y orden de pago ee impute 2 ellos comprobantes de ventas y compras respectivog, 5 fin de
identificar cusles de elloz quedan pendientes de cancelacidn

Figura 4.e.1: Reportes de Gestién — Caja y Bancos
El médulo de pagos de un sistema de planificacion de recursos empresariales
(ERP) es un componente importante que apoya la gestion eficiente del proceso de pagos de una
empresa, desde la administracion de cuentas por pagar y la gestion de proveedores hasta el
procesamiento de pagos y su analisis financiero.
Algunas de las funciones principales del médulo de pagos de un ERP incluyen:

a) Administracion de cuentas por pagar:

Ayuda a los usuarios a administrar y realizar un seguimiento de las cuentas por pagar de la
empresa. Esto incluye la gestién de facturas, estados de cuenta, pagos y retrasos.
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Repories de Gestion

Cuentas Comientes  Conceptos C-V Hujos de Fondos Cajay Bancos Cheques Hujos de Stocks  Existencias

Estilo Contrapartes Fecha

— . — — . 5 = 0 Incluir los de [emimnon ]

O Resumido [ Clientes Desds: | Carlos Sivania (M 20-13856783-4) v| O s Desde: [15/03/2023 | @ s/comprob

O Detallado Proveedores  Hasla: | MOBILIARIO SA (Rl 30-789758456) ~ g;‘;rg":ar Hasta: [31/08/2023 w| O s/asiento
1 of 1 S EmE- | 1w - Find | Mext

e O -

EL NUMERD UND SOCIEDAD ANONIMA, Emillo Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscriplo 30-54567788-3

Cuenta Corriente Impr: 06705123 13:51
Desde 15/03/2023 hasta 31/08/2023
Carlos Silvania (M 20-13856789-4) Sakdo: -484.000,00
Fecha Concepto Vto Imputacion Debe Haber Sako
25/04/23 | NC A 0002-00000001 - 484.000,00 -484.000,00
0,00 484.000,00
COMPU SRL (Rl 30-71508780-0) Sakdo: 642.510,00
Vencido: 64251000 | NoVencido: 0,00 | Di.: 0,00
Fecha Concepto Vio Imputacion Debe Haber Saldo
10/04:23 | FA000300002580 10/06:23 - §56.680,00 -§56.680,00
18/04/23 | NC A0002-00000025 10/06:23 - 21417000 £42.510,00
214.170.00 856.680,00

Figura V.a.l: Reportes de Gestion — Cuentas Corrientes - Proveedores

b) Gestién de proveedores:

Esta prestacion del médulo permite administrar y mantener una base de datos de proveedores, lo
que posibilita un seguimiento mas efectivo de los proveedores existentes y potenciales. Esto
incluye la creacion y gestion de perfiles de proveedores, informacion de contacto y otros detalles
relevantes.

Parametros

Contrapartes Conceptos ftems  Cajay Bancos Facturacion Consolidacion  Stocks ~ Varios

Listado de contrapartes con las que se realizan las transacciones: [0 Clientes / Deudores © Registrados Activos
Proveedares / Acreedores () Eventuales () No Activos
cur Noméve o R Socid Domicdio CP Localidad Provincia Emai Tedono VA N* Inscr. 1B Concepto G
20138367834 Caros Shvania - - Mendoza Mendoza - - M
J-T15087800 | COMPU SRL ESPARA 25 5500  CIUDADDE M...  Mendoza  compusd@ouook.com 4233055 RI 71506780 Mercaderia dz
J)-M4B%ETEY  EQUIPADO S.A - - Mendoza Mendoza - - RI
30789758455 MOBILIARIO SA - - - Mendoza - RI 71308780 Bienes de Us:

Figura V.b.1: Parametros - Contrapartes
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Ingresar contraparte Active

CLUIT: Proveedor / Acreedor

MNombre o R.Social: Concepto Compras:

Domicilio: ] Cliente / Deudor
Codigo Postal:
Localidad:
Provincia: Bs fs w Observaciones:
Email:
Datos impositivos:
Telefone: Condicidn [VA: Rl - Responsable Inscripta ~~
Saldo Inicial: (importe negativo, si es a M Inscripcién 1B

favor del clienteproveedor)
M2 Agente Ret/Perc IB:

Cuenta Contable: -
) A - . ) |_| Retencidn Imp. Ganancias
{por ejemplo: Proveedor "Pérez SEL', Proveedores Varios, etc.)

Cuenta comiente:
© propia {opcicn por defecta)

() de neteo {los cobros y pagos se le realizan a otra contraparte)

Aceptar Cancelar

Figura V.b.2: Ingreso Contraparte — Datos

c) Procesamiento de pagos:

Este mddulo posibilita procesar pagos de manera eficiente y efectiva. Esto incluye la gestién de
pagos individuales, la programacion de pagos recurrentes y la conciliacion de cuentas.

COMPU SRL
Cuenta comiente:
Comgrobanie ING Total Cancelado Saldo
100423 F A 0003-00002560 708.000,00 856.680,00 856.680,00
18/04/23 NC A 000200000025 -177.000,00 -214.170,00 -214.170,00
Total: 531.000,00 642.510,00 0,00 242.510,00

Retenciones del periodo 03/2023:
Comprobanie RetlVA RetGaas RedB

pafia) Predicciones de texto: activado :D: Concentracion El

Figura V.c.1: Cuenta Corriente - Proveedores
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Estilo Contrapartes Fecha

© Resumido [ Clientes Desde:  Carlos Silvania (M 20-13856783-4) ~ 0O \sr;:lzg_;r‘ln;‘jda O s/comprob.

) Detallads Proveedores  Hasta: MOBILIARIO SA (Rl 30-78975845.6) “ gr?]';ng":f’ Hesta: [31/08/2023 «| O sasiento
1 of 1 €S Ead- | o - Find | Next

Regisoft Contabilidad y Gestion - www.regisoft.com.ar 11

Alumne:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Nacional de Guyo

Materia:  Sistemas y Tecnologias de Iz Informacion - 2023 Facultad de Ciencias Econdmicas

EL NUMERQ UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendeza. Responsable Inscripte 30-54557788-3

Cuentas Corrientes Impe: 08/05(23 13:54
Fecha: 31/08/2023

Nombre o Razén Social | CliProv | Saldo Vencido Mo Vencido Diferencia ()
20-138567894 Carlos Sivania (M) cP -484.000,00 -484.000,00
30-71508780-0 COMPU SEL (RI) P £42.510,00 £42.510,00
30-34596678-9 EQUIPADO S.A (RI) cP 901.450,00 901.450,00
30-789758456 MOBILIARIO SA {RI) P -373.890,00 -373.890,00
TOTAL -598.950,00 -598.950,00 0,00 0.00
(*)comesponde a los cobros y pagos pendk de serimputados 3 sus respecti prob de ventas y comprag.

{click sobre los saldos de cada cliente/proveedor para vertodos los comprobantes de la cta.cte.)
{click sobre los importes vencidos y no vencidos de cada cliente/proveedor para ver los comprobantes pendientes de cancelacidn)

Figura V.c.2: Reportes de Gestion - Cuenta Corriente - Proveedores

d) Integracion bancaria:

Esta seccion esta vinculada a las cuentas bancarias del usuario, facilita la transferencia
electrénica de fondos y la conciliacion de cuentas.

Reportes de Gestién
Cuentas Comientes Conceptos C-V  Fujos de Fondes Cajay Bancos Chegues Hujos de Stocks  Existencias
O Fea Desds: [15/032023 |  Hasa: (31082023
() Proyectado
1 of 1 € | S E " | wox - Find | Mext
Regioft Contshilidad y Gestion - waw regizoft com ar 11
Alumng:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Macional de Cuyo
Materia:  Sistemas y Tecnologias de I3 Informacion - 2023 Facultad de Ciencias Econdmicas
EL NUMERO UNO SOCIEDAD ANONIMA, Emiio Civit 355, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-
54557788-3
Resumen agrupado de Cajay Bancos Impr: OS/05(23 13:55
Desde 15/03/2023 hasta 31/08/2023
Cajas Bancos Vabores Total
Sakda al Inicio 0.00 1.000.000,00 0,00 1.000.000,00
Saldo al Ciere 0,00 1.406.000,00 0,00 1.406.000,00
VaracHn 0,00 406.000,00 0,00 406.000,00
Causas de la vanacion Cajas Bancos Valores Total
Activos Fijos
Bienes de Uso -60.000,00 -60.000,00
Subtotal Actives Fijos 0,00 -60.000,00 0,00 _60.000,00

Figura V.d.1: Reportes de Gestion — Caja y Bancos



e) Analisis de pagos:

Genera informes y andlisis detallados sobre los pagos, como los términos de pago promedio, el
tiempo de procesamiento de pagos y los proveedores a quienes se realizan mas pagos. Esto
contribuye a que los gerentes comprendan mejor el rendimiento financiero de la empresa y a

tomar decisiones informadas relativas a esta gestion.

Repories de Gestion
Cuentas Comientes Conceptos C-V  Fujos de Fondos Cajay Bancos Cheques Fujos de Stocks  Existencias

) Cobros [Roccemcecn: — Desde: [15/03/2023 -
© Pagos © Proveedor () Provincia empresas Hasta: [31/08/2023

1 of 1 2 S B d- | 1% - Find | Next
Regisoft Contabildad y Gestian - www regisoft com ar 111
Alumng:  Prof. Cdra. Paula Blanco de Chaud Universidad Nacional de Cu
Materia:  Sistemas y Tecnologias de l2 Informacion - 2023 Facultad de Ciencias Economica
EL NUMERQ UNQ SOCIEDAD ANONIMA‘ Emilio Civit 356, 5500 Ciudad de Mendoza, Mendoza. Responsable Inscripto 30-54557788-3

Egresos de Fondos
Desde 15/03/2023 hasta 31/08/2023

Provesdor Sc-c':;:cc Transf. Beana Total
20-11925145-2 LUIS MIGUEL PETRINI {M) 1 60.000,00 60.000,00
20-21458287-8 RUBEN PEREZ (M} 1 18.000,00 18.000,00
Total: 2 78.000,00 78.000,00

Impe: 06/05/23 13

{click sobre las celdas de la columna Proveedor’ para ver detalle)

Figura V.e.l: Reportes de Gestion — Flujo de Fondos

Parametros
Contrapartes Conceptos ftems Cajay Bancos Facturacion Consolidacion  Stocks  Varios

Caias: Cuentas bancarias:
Descripcion Cuenta Contable Banco Tipo Nimena Cuenta Contable
CAJA D1 01.01.01 Fondos a depositar ITAL CC : 55052555 01.01.02 Banco kau cuenta coniente

Abrev Mombre Cheque
ITAU  ITAU - | Ctabcaria: ITAU CC 55052555
SAN Santander CPDP 100
CPDP 101
CPDP 102
CPDP 103
CPDP 104
CPDP 105
CPDP 106
CPDP 107
CPDP 108
p CPDP 109 -
CPDP 110
b4 CPDP 111 i’
CPDP 112 -

- cPoF 13 X

Figura V.e.2: Parametros — Gestiones Varias
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5.3 Descripcion del proceso de analisis de datos a través de un software de
Inteligencia de Negocios

Las bases de datos que se obtuvieron como resultado de la registracion descripta en el punto anterior y
nominadas como base de “clientes”; la base de datos “ventas”, la de “productos” y la de “ventas
consolidadas” fueron sometidas a un nuevo procesamiento, esta vez utilizando un software (free) de
inteligencia de negocios, denominado Power BI.

Los softwares Bl permiten a los usuarios analizar grandes cantidades de datos empresariales y
transformarlos en informacion util para tomar decisiones, a su vez posibilitan la visualizacion de datos
complejos de manera facil de entender a través de tablas, graficos y otros tipos de representaciones
visuales.

Otro de sus beneficios es ayudar a identificar patrones y tendencias en los datos empresariales y facilitar
el acceso a la informacién en tiempo real permitiendo a los usuarios tomar decisiones estratégicas
basadas en informacién confiable y oportuna.

e (;Qué es Power BI?

Power Bl es un conjunto de herramientas de analisis de datos y visualizacién de Microsoft que permite
extraer informacién significativa a partir de grandes conjuntos de datos y presentarla de manera visual y
comprensible en informes y paneles personalizados. Con Power Bl, los usuarios pueden conectarse y
transformar datos de una amplia variedad de fuentes, crear graficos interactivos, mapas, tablas dinamicas
y otros elementos de visualizacion, compartir informes y colaborar en tiempo real con colegas y clientes.
Power Bl se puede utilizar como una aplicacion de escritorio, en la nube o integrado en otras aplicaciones
y plataformas, permitiendo compartir informes y paneles a través de la nube, lo que facilita trabajar en
equipo y tomar decisiones de manera colaborativa.

Todos los gréaficos que se incluyen a continuacion se exponen a modo de imagen, no obstante, el
beneficio de la utilizacién de la aplicacién es que se pueden visualizar y modificar de forma
interactiva:

l. Informe de ventas:

Los siguientes “Informes de Ventas”, expresados a través de graficos, corresponden todos al periodo
enero ajunio, e incluyen las siguientes variables:

Importes de las ventas del periodo

Costos de las ventas

Margen bruto de ganancias

Evolucién de las ventas de todos los productos comercializados en ese lapso
Facturacion por sucursal en los diferentes paises

Descripcion del tipo de producto vendido por categoria y subcategoria

~ooo0op

Mediante la combinacién de las variables mencionadas precedentemente se obtuvieron las siguientes
visualizaciones:

1. A través de la combinacién de las variables a, b y c, se generd una matriz de informacion de las
ventas, costos y margen de ganancia por periodo,

2. Combinando las variables a y e, se gener6 un grafico de torta que identifica la incidencia de las
ventas de cada una de las sucursales sobre el total de las ventas,

3. Conjugando las variables a 'y d, se gener6 un grafico de evolucion del total de ventas en el periodo
analizado,

4. Combinando las variables a, e y f se gener6 una matriz de consulta por productos vendidos
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Informe de Ventas:
Categoria, Subcategoria
Month Importe Costo Margen

January | 1340245 785286 554959 HEESRIES

Febuary 1462480 857.563 604.917 C Bike Racks
March 1480905 867.971 612.934 9’72 ml"_ Bike Stands
Apil 1608751 946507 662243
May  1.878.318 1.008.343 779.974
June 1949361 1.143.060 806.301

Total 9.720.059 5.698.730 4.021.329 Fenders
Helmets

Importe Bottles and Cages
Cleaners

Importe por Month

2,0 mill.

Importe por Pais )
1,9 mill

1.8 mill

Pais

® United States g Tt
® Australia 3
= 1,6 mill
United Kingdom

Germany 1,5 mill
France
1,21 mil Canada il
(12,41%)

2.55 mill 1,3 mill
NELTERY February March April

Month

Figura I.1: Informe de Ventas por tipo de articulo

Muestra las diferentes relaciones en las ventas de articulos por categorias, nivel de facturacion por
periodo, evolucién de la facturacién, facturacién por pais y el margen bruto por periodo.

Informe de Ventas:
Categoria, Subcategoria
Month Importe Costo Margen

January 419.020 241239 177.781

Febmary 4750889 277.690 198.309 H
Mafﬁh 497.305 289.071 208.234 y I I I -
April 526.265 307496 218.769
May 722478 416295 306.184

June 663.530 385.886 277.643
Total 3.304.597 1.917.677 1.386.920

Importe

Importe por Month

750 mil

Importe por Pais 700 mil

0,92 mil 3,3 mill. (34%) 650 mi

Pais _
AT ® United States 600 mil
(11,04%)

£
Q
a
E

Australia

United Kingdom
Germany 500 mil
France

1,21 mill Canada 450 mil
(12,41%)

2,55 mi 400 mil
January February March April

Month

Figura 1.2: Informe de Ventas por pais — Estados Unidos

Este reporte corresponde a Estados Unidos, y se puede visualizar claramente que las ventas cayeron a
partir del mes de JUNIO. Esto puede deberse a una cuestion por la temporada, gustos y otros factores.
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Month Importe

January | 29 220
February 28 065
March 28.769
April 32.028
May 31.140
June 35.206
Total 184.429

Importe por Pais

Costo

17.707
16.757
17.303
18.979
18.610
21.427
110.784

38,24 mil (20,74%)

Margen

11.512
11.308
11.466
13.050
12.530
13.779
73.645

Pais

Informe de Ventas:

Categoria, Subcategoria v

Clothing ~

184,43 mil

Importe

Importe por Month

36 mil

34 mil

@ United States

® Australia

Canada

32 mil

United Kingdom

France

Germany

30 mil

January February March April

Month

Figura 1.3: Informe de Ventas por categoria - Ropa

En este grafico se puede visualizar que la venta de ropa para ciclismo aumenté significativamente a partir
del mes de JUNIO en todos los paises donde se encuentran las diferentes sucursales de esa empresa.

Estas relaciones pueden visualizarse facilmente en Power Bl haciendo un clic en los diferentes gréficos,
segun el tipo de informacion que desea consultar el usuario, para su andlisis y posterior toma de

decisiones.

Month Importe

Costo

Margen

June 1.848.954 1.097.248 751.706
May 1.775.297 1.052.850 722.447

April 1.514.049
March 1392038
February {377 419
January 1 254 568

904.088 609.960
828191 563.847
819.489 557.930
746.464 508.105

Total 9.162.325 5.448.330 3.713.995

Importe por Pais

1,15 mil
(12,54%)

Pais

® United States

@ Australia

Informe de Ventas:

Categoria, Subcategoria

9,16 mill.

Importe

Importe por Month

1,9 mil
1,8 mill
1,7 mil

1.6 il

£
Q
=9
E

1.5 mill

United Kingdom

Germany
France

Canada

2,44 mill. (26,64%)

1.4 mill

1,3 mill

1,2 mill
January February March April
Month

Figura l.4: Informe de Ventas por margen bruto - Bicicletas

Este grafico muestra, en cuanto a las ventas de las bicicletas, que el margen bruto mas elevado fue en el
mes de JUNIO, teniendo en cuenta las ventas realizadas en todos los paises donde se encuentran las
sucursales de esta empresa.
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Informe de Ventas:
Categoria, Subcategoria v
yomh Importe Costo Margen

January | 56,457 21.115 35342

Febuay  56.996 21317 35.679 1
March | §0.098 22477 37.621 373,31 mll
Apri 62674 23440 39.234 Importe

May 71880 26.883 44.997

dree 65.201 24.385 40.816
Total  373.306 139.617 233.689

Importe por Month

Importe por Pais 70 mil

1 (9.1

Pais

® United States 65 mil

£
o
[-%
E

® Australia
Canada

United Kingdom
60 mil
France

Germany
52,49 mil
(14,06%)
75,48 mil
January February March April

Month

Figura 1.5: Informe de Ventas por categoria — Accesorios

Finalmente, en la imagen de este “Informe de Ventas” se puede concluir:

1-

2-

3-

En cuanto a ventas de bicicletas, ropa y accesorios, durante el periodo enero a junio, el pais donde
mas se facturo fue en Estados Unidos.

Los articulos con el mejor margen bruto, teniendo en cuenta a todas las sucursales de los
diferentes paises, fueron las bicicletas, seguido por los accesorios y luego por la ropa para
ciclismo.

El mejor mes de ventas y el de mayor margen bruto, teniendo en cuenta a todos los paises, fue
junio.

Informe de porcentajes:

Los graficos referenciados como “Informes de Porcentajes” se han trabajado para el mismo periodo enero
ajunio y con las siguientes variables:

0T

Descripcion del tipo de producto vendido por categoria y subcategoria,

Importe facturado por producto vendido por categoria y subcategoria,

Cantidad de unidades vendidas por producto vendido por categoria y subcategoria,
Porcentaje de ventas por producto vendido por categoria y subcategoria,

Importe facturado (vendido) por dia de la semana.

Mediante la combinacion de las variables mencionadas se obtuvo la siguiente informacion:

1.

2.

Combinando las variables b y e, se gener6 un gréfico de barras de ventas por dia de domingo a
lunes.

Combinando las variables a, b, c y d se gener6 una matriz de consulta de productos vendidos por
categoria y subcategoria, de ventas en pesos, porcentaje de ventas, cantidad de unidades
vendidas, y porcentaje de unidades vendidas.

30



Importe por Dia de la Semana

I nfOI"m e d e 100%

1,50 mill.

Porcentajes:

1,44 mill
1,41 mill
1,38 mill
1,28 mill.
1,27 mill

84,4%

Categoria Importe Recuento de Importe  Promedio de Importe

Categoria Ventasen$ %TG Ventasen$ Cantidad %TG Cantidad

B Accessories 407.050,25 21.067 19,32
Bike Racks 22.920,00 191 120,00

Bike Stands 20.670,00 130 159,00
Bottles and Cages 33.617,92 4.708 712
Cleaners 4.173,75 525 7,95
Fenders. 27.211,24 1.238 21,98
Helmets. 132.752,06 3.794 34,99
Hydration Packs 23.535,72 428 54,99
Tires and Tubes 142.269,56 10.053 14,15

B Bikes 9.162.324,85 5.805 1.578,35
Mountain Bikes 3.814.691,06 2.094 1.821,72
Road Bikes 2.920.267,67 2369 1232,70
Touring Bikes 2.427 366,12 1.342 1.808,77

B Clothing 201.524,64 5.393 37,37
Caps 11.731,95 1.305 8,99
Gloves 20.792,01 849 24,49
Jerseys 102.580,22 3 51,86
Shorts 40.874,16 69,99
Socks: 2.876,80 E 8,99
Vests 22 669,50 63,50
Total 9.770.899,74 302,83

B Bikes 9.162.325 93,77% 5.805 17,99%
Mountain Bikes 3814691 | 39,04% 2094 | 6,49%
Road Bikes 2920268 | 29,89% 2369 | 7.34%
Touring Bikes 2427366 | 24.84% | 4,16%

Bl Accessories 407.050 417% H 65,29%
Tires and Tubes 142.270 | 1,46%

Helmets 132752 | 1,36%
Botties and Cages 33518 ‘ 0,34%
Fenders 27211 | 0,28%
Hydration Packs 23536 | 0,24%
Bike Racks 22920 | 0,23%
Bike Stands 20670 | 021%
Cleaners 4174 0,04%

B Clothing 201.525
Jerseys 102580 |
Shorts 40874 | ,
Vests 22670 | 1,11%
[ 20792 | 2,63%
Caps 1732 | 305 | 4,04%
Socks 2877 | | 0,99%

Total 9.770.900 100,00% 5 100,00%

Figura Il.1: Informe de Porcentajes

En este grafico se puede visualizar en detalle las ventas y cantidades vendidas durante los distintos dias
de la semana, obteniendo informacion sobre cudl es la categoria y subcategoria que mas se vendid, e
incluso conociendo cual es el mejor dia de la semana para realizar ventas.

Por ejemplo, puede observarse que el sdbado (dia siete), es el dia de la semana en el que se producen
mayores ventas teniendo en cuenta todas las categorias y subcategorias de productos. También se puede
visualizar que la facturacién de las bicicletas representa el 93,77% de la facturacién total, aunque en
cuanto a cantidades, los accesorios gue mas se venden son las camaras y neumaticos (31,16%), seguido
por las botellas y jaulas (14,59%) y posteriormente por los cascos (11,76%). Aunque las bicicletas generan
un mayor margen de ganancia bruto, sélo representan el 17,99% de las ventas, mientras que los
accesorios que representan el 65,29% de cantidades vendidas, aportan un menor margen de ganancias.

Importe por Dia de la Semana

Informe de 100%
Porcentajes:

0,55 mill.

0,55 mill.
0,50 mill.

Caegona brpeis ezl REr=oeshp: Categoria Ventasen$ %TG Ventasen$ Cantidad %TG Gantidad

B Bikes
Mountain Bikes 3814691 | 39,04% 2004 | 6,49%

B Bikes 3.814.691,06 2094 1.821,72
Mountain Bikes 3814 691,06 2094 182172
Total 3.814.691,06 2.094 1.821,72
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Figura I1.2: Informe de Porcentajes por dia de la semana

En este analisis, considerando solo las bicicletas tipo “Mountain Bike”, los dias de la semana que registran
mayores ventas son sadbados y lunes. Las mismas representan el 6,49% de cantidades vendidas.

Importe por Dia de la Semana
100%

Informe de 1,50 mill.
Porcentajes:

1,44 mill
1,41 mill
1,38 mill
1,28 mill
1,27 mill

Categoria Importe Recuento de Importe  Promedio de Importe Categoria Ventasen'$ %TG Ventas en$ Cantidad %TG Cantidad
S I Ztusd a2 B Accessories 407.050 447%  21.067 65,20%
Tires and Tubes 142.269,56 10.053 14,15 Tires and Tubes 142970 | 1.46% X [ 31 16%
Bottles and Cages 33517,92 4708 7,12 Y | 0

Bottles and Cages 0,34% 3 14,59%
EE 132.752,06 3.794 34,99

Helmets 1,36% 11,76%

Fenders 211, 1.238 21,98 Fenders 0,28% 3,84%
Cleaners , 525 7.9 Cleaners 0,04% 163%

Hydration Packs 3.53¢ 428 54,99 Hydration Packs 0,24% 8 | 1,33%

Bike Racks 191 120,00 Bike Racks 0,23% | 0,59%

Bike Stands 20.670,00 130 159,00 Bike Stands 1 0.21% 0 | 0.40%
H Bikes 9.162.324,85 5.805 1.578,35 B Bikes 9162.325 83.77% 17.99%

Road Bikes 2.920.267,67 2369 1.232,70 Road Bikes 2920268 | 2989% 734%

Mountain Bikes 3.814.691,06 2.094 1.821,72 Mountain Bikes 3814691 | 30 04% | 6.49%

Touring Bikes 2.427.366,12 1342 1.808,77 T s 2477 366 | 24'84% | 416%
B Clothing 201.524,64 5.393 37,37 B Clothing 201.525 2,06% o

Jerseys 102.580,22 1978 51,86 Jerseys 102580 | 105%

Caps 11.731,95 1.305 8,99 Gaps 1732 | 0,12%

Gloves 20.792,01 849 24,49 Gloves 20792 | 021%

Shorts 40.874,16 584 69,99 Shorts 0874 | 0.42%

Vests 22.669,50 57 63,50 Vests 29670 | 023%

Socks 2.876,80 320 8,99 Socks Sar7 | 0.03%

Total 9.770.899,74 32.265 302,83 Total 9.770.900 100,00%  32.265

Figura I.3: Informe de Porcentajes por dia de la semana

En este informe se observa que los productos més vendidos son las camaras y neumaticos, aunque en
términos de facturacion por ventas, los mayores porcentajes corresponden a las bicicletas tipo “Mountain

Bike.

Finalmente, en este “Informe de Porcentajes” se puede concluir:

1-

2-

Los productos cuya venta generan mayores margenes de ganancia para la empresa son las
bicicletas.

Los productos mas vendidos en términos cuantitativos y que tienen un alto nivel de rotacién, son
las caAmaras y neumaticos, botellas y jaulas y los cascos.

Los productos que menos se venden son los de indumentaria: medias y chalecos. En general, la
ropa representa un 2,06% sobre el total de la facturacion.

El sabado es el dia de la semana donde se generan mayores ventas de bicicletas y articulos de
ciclismo en general.

Informe de ventas por dia y edad:

En este “Informe de Porcentajes” se han tenido en cuenta las siguientes variables para su analisis:

a. Rango etario de los consumidores.
b. Importe facturado (vendido) por dia de la semana.

Mediante la combinacion de las variables mencionadas se obtuvo la siguiente informacion:

1.

2.

Combinando las variables a y b, se logré un grafico de barras de ventas por dia de domingo a
lunes.
Relacionando las variables a y b, se gener6 un grafico de anillo que muestra la incidencia en las

ventas sobre los diferentes rangos etarios.
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Informe de Ventas por dia y edad i Semana OK. Importe

1-domingo 1.266.813,23
2-lunes 1.409.965 62

3-martes. 1.284 804,71

4-miércoles 1.440.965,90

5S-jueves 1.377.33543

6-viernes 1.489.763,05

Importe por Nombre Dia de la Semana 7-sabado 1.501.251,80
100% Total 9.770.899,74

Importe por Categoria Edad

7-Sabado 1,50 mill

6-Viemes 1,49 mill

1,97 mill. (20,16%)
4-Miércoles 1,44 mill.

2-Lunes 1,41 mill.
Categoria Edad

@®2-Entre 40y 55
@ 3-Mayores de 55

5-Jueves 1,38 mill

3-Martes 1,28 mill. 1-Menores de 40

1-Domingo 1,27 mill.
2,19 mill.

5,62 mill. (57,48%)

Figura lll.1: Informe de Ventas por dia y edad

En este informe puede visualizarse las ventas (importes facturados) por rango de edad y su relacién con
los dias de la semana. Por ejemplo, puede observarse que el sabado es el dia de mayor venta para
cualquier edad.

Informe de Ventas por dia y edad e T

1-domingo 722.899,26

2-lunes 825.740,68

3-martes 750.713,03

4-miércoles 831.284,07

5S-jueves 802.123,48

6-viernes 838.914,29

Importe por Nombre Dia de la Semana 7-sébado 844 641,50
100% Total 5.616.316,31

7-Sabado 0,34 mil Importe por Categoria Edad

6-Viernes 0,84 mill

1.97 mill. (20,16%)
4-Miércoles 0,83 mill.

2-Lunes 0,83 mill

Categoria Edad
®2-Entre 40y 55

5-Jueves 0,80 mill.
3 Mayores de 55

1-Menores de 40

3-Martes 0,75 mill

1-Domingo 0,72 mill.
2,19 mill. (22,36%)

5,62 mill. (57,48%)

Figura lll.2: Informe de Ventas por rango de edad 40 a 55 afios

En este caso puede advertirse que para el rango etario que va desde los 40 a los 55 afios, que es la
categoria de mayor consumo este tipo de articulos (57,48%), el dia de mayor venta es el sabado, siendo
este dia levemente superior al viernes. Los domingos son el dia de menores ventas.
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Informe de Ventas por dia y edad

4-miércoles 310.905,31
6-viernes 310.701,08
7-sabado 303.329,70
2-unes 283.157,15
5-jueves 265.102,69
. 1-domingo 25166719
Importe por Nombre Dia de la Semana farer, 244 53380

100% Total 1.969.446,92

7-Sabado Importe por Categoria Edad

6-Viemes 0,31 mill

1,97 mill. (20,16%)
4-Miércoles 0,31 mill

2-Lunes
Categoria Edad

5-Jueves 0,27 mill 2-Entre 40 y 55

3 Mayores de 55

3-Martes 0,24 mill 1-Menores de 40

1-Domingo 0,25 mill.

5,62 mill. (57,48%)

Figura lll.3: Informe de Ventas de menores de 40 afios

Distinto es el caso de los clientes méas jévenes (menores de 40 afios), quienes representan un 20,16%
del total de las ventas. Los dias de mayor consumo corresponde a los miércoles y viernes. Y el dia de
menor consumo, es el martes y no el domingo.

IV. Informe de burbujay é&rbol:
El reporte identificado como “Informe de Burbuja y Arbol” ha tenido en cuenta las siguientes variables:

Importe de las ventas por pais.
Costo de las ventas por pais.
Margen de las ventas por pais.
Rango etario por pais.

Género por pais.

i S

Mediante la combinacién de las variables mencionadas precedentemente se obtuvieron los siguientes
resultados:

1. Combinando las variables a, b, y ¢, se generd un grafico de burbujas que muestra el volumen de
ventas por pais y su margen bruto.

2. A partir de la combinacion entre las variables d y e, se gener6 un grafico de barras que muestra la
incidencia de las ventas por rango etario, en combinacion con el género de los consumidores.
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Informe de burbuja y arbol

Importe por Categoria Edad y Genero
2-Entre 40y 55

Importe, Margen % Ok y Margen por Pais y Month

Pais ®Australia @Canada @ France ®Germany © United Kingdom ® United States

Masculino
3-Mayores de 55

0.0 mill 0.2 mil 0.4 mil 0.6 mil 0.8 mill
Importe

Masculino Femenino

Figura IV.1: Informe de burbuja y arbol

En este tipo de informe (uno de los mas completos), se puede visualizar la relacion de ventas entre el
rango etario, el género (masculino o femenino) y el pais donde se realizaron esas ventas en un periodo
determinado.

Informe de burbuja y arbol

_ Importe por Categoria Edad y Genero
Importe, Margen % Ok y Margen por Pais y Month B B & o

2-Entre 40y 55
Pais ®Australia ®@Canada « France ® Germany © United Kingdom @ United States

100 mil 150 mil 200 mil
Importe

Figura IV.2: Informe de burbuja y arbol en el mes de junio por rango etario entre 40 y 55
afnos para el género femenino

En este caso se puede visualizar que Estados Unidos registr6 sus mayores ventas durante el mes de
junio, con clientas femeninas cuyas edades oscilaban entre 40 y 55 afios.
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Informe de burbuja y arbol

_ Importe por Categoria Edad y Genero
Importe, Margen % Ok y Margen por Pais y Month

2-Entre 40 y 55

Pais ®@Australia ® Canada @ France ® Germany « United Kingdom @ United States

50 mil 100 mil 150 mil 200 mil
Importe

Figura IV.3: Informe de burbuja y arbol en el mes de febrero por rango etario entre 40 y 55
afos, género femenino

Con la misma relaciéon que la imagen anterior, se puede visualizar que fue Australia el pais donde se
registraron las mayores ventas en el grupo “femenino” entre los 40 y 55 afios durante el mes de febrero.

Informe de burbuja y arbol

_ Importe por Categoria Edad y Genero
Importe, Margen % Ok y Margen por Pais y Month

Pais ®Australia @ Canada « France ®Germany © United Kingdom @ United States

100 mil 150 mil

Importe

Figura IV.4: Informe de burbuja y arbol en el mes de febrero por rango etario entre 40 y 55
afos, género masculino

Trabajando con las mismas variables que en la figura anterior, se observa que para el grupo “masculino”
entre 40 y 55 afios, durante el mes de febrero, el pais con mayores ventas fue Estados Unidos.

Ademas de la informacion expuesta, son numerosas las relaciones que pueden realizarse entre rangos
etarios, género, pais y meses del afio.

Por tanto, se puede concluir:
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1- Si bien el grupo etario entre 40 y 55 afios, son los mayores consumidores de este tipo de bienes,
las mujeres superan en ventas a los varones en un 2,9%.

2- En la animacién que se visualiza en la version

3- interactiva en el grafico durante todos los meses desde enero a junio, se mantiene una constante
en la facturacion de esos bienes por paises, quedando en el podio Estados Unidos, seguido por
Australia y luego Francia.

V. Grafico de mapa:

En los siguientes informes logrados a través de graficos que se denominan “Informe de mapa” se han
tenido en cuenta las siguientes variables:

a. Importe de las ventas por pais.
b. Margen de las ventas por pais.
c. Mapa politico donde se encuentran las sucursales de ventas.

Mediante la combinacion de las variables mencionadas precedentemente se obtuvieron los siguientes
resultados:

1. Relacionando las variables a y ¢, se generd un grafico de mapa politico con burbuja donde se
ubican las sucursales de ventas.
2. Combinando las variables a y b, se gener6 un grafico de margen bruto de ganancia por pais.

4.049.694,50 4145 % 5.721.205,24
= . Margen Margen % Ok Costo
Importe por Pais y Pais

Pais @ United States @ Australia & United Kingdom ® Germany © France ® Canada

9.770.900

Importe
()

AMERICA DEL NORTE

@

@} © EuroPA Margen % Ok por Month

Océano

41,36 %

AMERICA DEL SUR Margen % Ok
Ceasng OCEANIA
fndico {

60,00 %

41.45 %

© 2023 TomTom. & 2023 Microsoft Corporation, & Op: = 0,00 % 100,00 %

Figura V.1: Gréfico de mapa

En este informe se pude visualizar donde se encuentran geograficamente ubicadas las distintas
sucursales, con informacion de cual es su importe total de ventas y su margen de ganancia.
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290.532,83 43,13 % 383.095,38
| Margen Margen % Ok Costo

Importe por Pais y Pais

Pais @ United States ® Australia ® United Kingdom ® Germany @ France ® Canada

673.628

Importe

(&)
AMERICA DEL NORTE

EUROPA Margen % Ok por Month

Océano

41,37 %

AMERICA DEL SUR Margen % Ok
Océano
Indico

100,00 %

Figura V.2: Grafico de mapa — Canada

Si bien Estados Unidos representa el pais con mayores ventas totales de este tipo de productos, Canada
lo supera en margen de ganancia, siendo el suyo 43,13%, contra un 42,05% de Estados Unidos.

Asimismo, puede observarse la evolucién en el margen de facturaciéon durante el periodo enero a junio.

1.397.722,04 42,05 % 1.926.309,12
Margen Margen % Ok Costo

Importe por Pais y Pais

Pais @ United States ® Australia ® United Kingdom ® Germany @ France ® Canada

3.324.031

Importe

AMERICA DEL NORTE 3 Margen % Ok por Month

i ~ 41,84 %

O

Margen % Ok
AMERICA DEL SUR

OCEANIA 60,00 %

/
42,05 %

0,00 % 100,00 %

© 2023 TormTom, © 2023 Microsoft Corporation, ©.0

Figura V.2: Grafico de mapa — Estados Unidos

Estados Unidos representa la regién con mayores ventas en ddélares, aunque puede observarse una caida
sostenida en el margen bruto durante el periodo analizado.

Por tanto, se puede concluir:

1- Sibien Estados Unidos es el pais con mayores ventas de este tipo de productos, Canada mantiene
un mayor margen de ganancia bruta.
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2- Los tres paises de Europa generan casi un tercio del total de ventas, y sélo Estados Unidos
produce mas de un tercio del total las ventas.

VI.  Grafico de jerarquia:
En este “Informe de Jerarquia” se han tenido en cuenta las siguientes variables:

a. Importe de las ventas por pais.
b. Productos vendidos por categoria y subcategoria.

Mediante la combinacién de las variables mencionadas precedentemente se obtuvieron los siguientes
resultados:

1. Combinando las variables a y b, se generé un gréafico de arbol del total vendido, desagregado por
productos vendidos, por categoria y subcategoria, y por pais.

Grafico de Jerarquia

() Categoria ¢ Subcategoria
Bikes Mountain Bikes

- I
" United States
1.458.257,96

|
Australia
741.111,00
Mountain Bikes
3.814 691,06 T
Germany
- - ] 484 614,81
Bikes Road Bikes
9.162 324,85 2.920.267,67 T
United Kingdom
T 481.710,24
Importe ofi Touring Bikes
9.770.899,74 407.050,2 2427 366,12 T
France
377.438.8

L
Canada
271.558,56

Figura VI.1: Gréfico de jerarquia — Mountain Bike

En este tipo de gréafico se puede observar un resumen del total de las ventas por categoria y por pais. En
el mismo, se puede consultar interactivamente el importe total vendido durante el periodo bajo analisis,
discriminado por categoria y subcategoria en orden ascendente o descendente por pais con mayores (0
menores) ventas.

Por ejemplo, en este caso para bicicletas tipo “Mountain Bike”, Estados Unidos se encuentra en el podio,
seguido por Australia.
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Grafico de Jerarquia

¢ Categoria ¢ Subcategoria
Bikes Road Bikes
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Importe Accessories Touring Bikes
9.770.899,74 407.050,25 2427 366,12 T

France
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Clothing
201.524,64 =

Canada
123.496,60

Figura VI.2: Grafico de jerarquia — Road Bikes

Distinto es el caso del tipo de bicicletas “Road Bikes” o bicicletas de carretera, en el que Australia ocupa
el lugar més alto, seguido por Estados Unidos.

Grafico de Jerarquia
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Figura VI.3: Grafico de jerarquia — Touring Bikes

En ventas de “Touring Bikes” o bicicletas de paseo, Estados Unidos se encuentra en el podio, seguido
por Australia.

Grafico de Jerarquia

¢ Categoria ;) Pais  Subcategoria
Accessories United States

- I
Tires and Tubes
50.979,99

" United States Helmets
148.170,91 45.172,09

Australia
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Importe
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United Kingdom Bike Racks
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|
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1
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Figura VI.4: Grafico de jerarquia — Accesorios
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Grafico de Jerarquia

¢ Categoria  Subcategoria
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Figura VI.5: Gréfico de jerarquia — Ropa
También Estados Unidos lidera el ranking de ventas de accesorios y ropa de ciclismo.
En conclusion:

1- Estados Unidos y Australia acaparan la mayor parte de las ventas de este tipo de bienes en el
mercado del ciclismo.

6 Conclusiones

A través del proceso realizado en el presente trabajo se ha confirmado la hip6tesis formulada inicialmente,
concretandose también el cumplimiento de los objetivos planteados.

Los autores de este trabajo, contadores de profesion pudieron ejecutar los dos sistemas de informacién
(ERP contable y Power BI), sin mayores complicaciones.

Con un sistema de gestion contable de los que se ofrecen en el mercado a un costo razonable y realizando
una adecuada parametrizacion y registracion en el mismo, los duefios y/o administradores de una Pyme
estan en condiciones, entre otros aspectos, de dar cumplimiento a las normativas legales, fiscales,
laborales, obtener diversos reportes de gestion y conocer la situacion econémica y financiera de su
empresa en tiempo y forma.

Si adicionalmente, con la base de datos obtenida del procesamiento descripto anteriormente, se abastece
a un software de Inteligencia de negocios de uso libre, los usuarios pueden conectarse y transformar
datos de una amplia variedad de fuentes, crear gréficos interactivos, mapas, tablas dinamicas y otros

42



elementos de visualizacion, compartir informes y colaborar en tiempo real con colegas y clientes. También
pueden identificar patrones y tendencias, lo que permite a los usuarios tomar decisiones estratégicas
(sobre comercializacién, marketing, produccion, compras, disefio de articulos, etc.) basadas en
informacién confiable y en tiempo real.

En este sentido, se espera que este trabajo resulte de interés para que las empresas pequefas y
medianas de cualquier sector, que estén realizando o planeando realizar implementaciones de “Business
Intelligence” para mejorar su proceso decisorio (apuntando a mejorar su rentabilidad y competitividad en
el mercado), encuentren en este trabajo una respuesta de qué hacer y como hacerlo.

Adicionalmente, la intencién que el presente sirva de guia, capacitacion e inspiracion para todos aquellos
contadores que deseen diversificar y actualizar su rol profesional avanzando seriamente hacia el uso de
tecnologia. En este trabajo se visualizd6 cémo a través del manejo de aplicaciones de gestion de datos y
de inteligencia de negocios, el Contador puede transformarse en el pilar del cambio digital que las Pymes
necesitan.
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